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TICARET BAKANLIGI, E-TICARET GUNDEMINI DONYA YA ACIKLADI

Pazar yerleriicin
mevzuat degisikligi yolda

iMAM GUNES - [STANBUL

Yarattig1 yeni is kollary, istihdam ve yeni pazarlar
sayesinde sektorlere dinamizm kazandiran e-tica-
ret dijital diinyanin en énemli firsatlarini barindi-
r1yor. Bu alana 6zel olarak yogunlagan Ticaret Ba-
kanligl, e-ticaret ile ilgili yeni dénemde yapilacak
¢aligmalari, yol haritasini ve giitndemini DUNYA
ilepaylagty.

Bakanlik, e-ticaret glindemini goyle agikhyor:
“Ekonomi Reform Eylem Plani’nda (EREP) elekt-
ronik ticarete iligkin yer alan ‘Ulusal ve uluslara-
ras1 geligmeler dikkate alinarak filkemiz elektro-
nikticaret mevzuatinin yol haritasi ¢ikarilacak ve
bu alanda diizenleme yapilacaktir’ baslikli eylem
kapsamindauluslararasimevzuatinincelenmesi-
ne iligkin galigmalar yapihyor. Avrupa Parlamen-
tosu tarafindan yayinlanan 2019 tarihli Platform
to Business (P2B) Reglilasyonu, Dijital Hizmetler
Yasas1 ve Dijital Piyasalar Yasas1 diizenlemeleri
incelendi ve mevzuata aktarilabilecek hususlar
genel hatlariyla belirlendi. Bu dogrultuda elekt-
ronik ticaret pazaryerleri ile saticilar arasindaki
iligkilerde e-pazaryerlerinden kaynakli rekabet
endigelerinin ortadan kaldirilmasi, seffafligin ve
adil uygulamalarin artirilmasi ve haksiz tica-

i uygulamalarin 6nlenmesi amaciyla 6563
sayih Elektronik Ticaretin Diizenlenmesi
hakkindakanunda degisiklik yapilmasi

E-ticaretin genel

planlaniyor.”

Cin ve ABD hedef pazarlar olacak
Hedef pazarlara da vurgu yapan Ba-
kanlik, “Ulkemizin ihracatinda yakin
ve komsu iilkeler ile Avrupa iilkeleri
onemli bir yere sahip. Bununla birlik-

te, iilkemize uzak olan biiyiik pazarlar-
dan potansiyelimizin ¢ok altinda pay
aldigimiz gériilmekte. S6z konusu pa-
zarlardan 6zellikle dig ticaret agig1 ver-
digimiz pazarlara yonelik bir caligma ya-
pilmasi ve galigma neticesinde bir strateji

ticaretteki pay1 %15,/ oldu

Bakanliginen ok onemverdigi projelerden biri E-Ticaret Bilgj
Platformu (ETBIS). ETBIS ten dncee-ticarete yonelikulusal bir slgme
ve degerlendirme sisteminin olmayssini onemli bir eksiklik olarak
vurgulayanTicaret Bakanligi, su agiklamalarda bulunuyor. “Ulkemizde
dijitalekonominin dlcimlenmesine verdigimiz dneme binaen Bakanligimiz
biinyesinde ETBIS kuruldu. Buradan elde edilenveriler dikkate alindiginda
e-ticaret hacmininhergegen yilartarak bilyiidiigt gozlemleniyor. Bu
cercevede, 2019 yilinda 136 milyar TL olarak gerceklesen e-ticaret
hacmi2020 yilinda ytizde 66k bir artigla 26,2 milyar TL cldu. Ayrica
{ilkemizde e-ticaretin genel ticaret icerisindeki payi ise 2020 yilinda
onemlibiryiikseliggostererek yiizde 157'ye ulasti. E-ticaret ileilgil
atacagmizadimlardaamacimiz, marka verdinlerimizin

belgesi olugturulmasi ihtiyaci hasil. Bu bag-
lamda, s6zk inde e-ticaretin

ve Cinile ABD pazarlarinin ézel bir yeri olacaktir.
E-ihracat konusunda firmalarimizin uzak pazarlar
hakkinda daha ayrintih bilgi edinmelerini teminen
“Cin E-Ticaret Pazar1”, “Cin Kozmetik E-Ticaret
Sektorii” gibirapc isi ile payla-
silmistir. Gin'e yonelik e-ihracatta neler yapilacag
konusundapolitikalar gelistirecegiz” diyor.

Oyuncaklara kadin girisimci eli degdi

dinyagapinda bilinirligini, pazar payini ve
e-hracatiniartrmak olmal.”

Yeni modeller iizerinde calisiliyor
E-ihracat ekosisteminde bulunan aktérler (e-ticaret
firmalar, pazar yerleri, zincir magazalar, izl kargo

Bakanliga
gore
e-ticaretle
basarinin
anahtar
KOBi'ler
olacak

firmalar vb.) ile sik sik galigmalar yapildigin be-
lirten Bakanlik, su ifadelere yer veriyor: “Hali ha-
zirda verilmekte olan ihracat desteklerinin yani
sirae-ihracata dinamizm getirecek yeni modeller
tizerinde ¢aligiliyor. Biitiin bunlara yonelik faali-
yetlerimizin, Sniimiizdeki dénemde kamuoyuy-
lapaylagilacak duruma gelecegini umut ediyoruz.
Tedarik-dagitim zincirlerine niifuz etmek, lojis-
tik maliyetlerini azaltmak ve ihrag tiriinlerimizin
pazarlara en etkin ve verimli yoldan ulagtiriimasim
saglamak Bakanligimizin dncelikli amaglar1 arasin-
da yer almakta olup, bu konularda ¢aligmalarimizi
stirdiartiyoruz.”

Destek alan KOBI sayis: artiyor

Sondénemdeatilan altyap1 adimlarive firmalarin
e-ticaret ilgisi g6z oniinde tutuldugunda, e-tica-
rette basarmin anahtar1 KOBI ler olacak, Ozellik-
le Ticaret Bakanlig'nin faaliyete sundugu egitim
ve desteklerden faydalanan KOBI sayis1 artmaya

Bundan 7 y1l 6nce kendi gocuklarina egiti-
ci ve kaliteli oyuncaklar bulmanin zor-
lugundan yola ¢ikan kadin girigim-
cikollari sivadi, Oyuncak alaninda-

Mucit ki boslugu firsata geviren Duygu
Panda Yalein, 6zellikle 0-8yas dénemi-
Kurucusu ne hitap eden, cocuklarmn sos-
Duygu yal, biligsel, fiziksel, duygusal
Yalgin becerinin gelisimine yonelik

oyun ve oyuncaklarin yer al-
dig1 e-ticaret magazasi kur-
du. Mucit Panda, 110'dan
fazla seckin markanin
20 binden fazla oyun ve
oyuncaginisunuyor.
Yola 100 bin liralk
girigim sermayesi ile
bagladiklarim payla-
gan Mucit Panda Ku-
rucusu Duygu Yalgin,
2016’da KOSGEB Ka-
din Girigimei Destegi
aldiklarim aktard. Yal-
¢, 13 kisilik bir ekip-
le luzh bir sekilde biyii-
diiklerini aktararak, “Is-

Merdivenalti
oyuncaklarm ¢ocuklara
verdigi zararn farkinda olan
kadin girisimci, yerli tiretime
yoneldi. 100 bin liralik sermaye
ile gikalan yolda, ayda 3 milyon
kisiye ulasan Mucit Panda Ku-
rucusu Duygu Yal¢in, bircok
kadin girisimciye 6rnek
oluyor.

tanbul, Ankara, Izmir, Bursa, Kocaeli ve
Antalya agirhkl olmak tizere 81 ilden miig-
teriye ulagiyoruz. Ayda ortalama 3 milyon
kisiye erigiyoruz” dedi.

Yalcin baglangi¢ hikayelerini s6yle an-
latiyor: “Projenin fikir baglangici tarihini,
kizima birinei yag gliniinde hediye baktig1-
muz dénem oldu. Kendi gocuklarimiza oy-
nayarak, 6grenerek, kesfederelk, diistinerek

biiytimeleri igin
kaliteli oyuncak-
lar bulmaninbizim
igin 6nemli bir ih-
tiyag oldugunu ama
bunlarahembirarada
hemdekolayhiklaerigme-
nin mimkin olmadigim gor-
diim. Internet girigimitizerine aragtirma-
lar yapiyordum. Sirketimiz Mucit Beyin-
ler Ekim 2014'te kuruldu; sitemiz Mucit
Panda'y1ise Ocak 2015'te yaymnaaldik.”

“Cevre dostu oyuncaklar 6n planda”

Tirkiye'deki oyuncak pazarina bakildigin-
dae-ticaret sitelerinin pazarda yer bulabil-
mek i¢in gogunlukla pek gok oyuncak kale-
mini bir arada satiga sunmak durumunda
kaldiklarin soyleyen Yal¢in, “Bu sebeple
ozellesemiyor, bir temaya sahip olamiyor.
Mucit Pandaolarak farklilastiinizve fark-
lilagmayi ozellikle istedigimiznokta gocuk-
larimizi eglendiren ama bir yandan da egi-
ten, 6renmesine, diisiinmesine, oyun ge-
redi kimi zaman strateji olugturmasina, el
ve zihin becerilerini bir arada gelistirebil-

Turkiye'den ¢
1yilda 2.6 milyar
dolarlik e-ihracat

Kiiresel e-ticaretin genel perakende ticaret
icindeki pay: ylizde 16,'e ulasti. 2025 yilindaise
bu oranin yiizde 25'in tizerine gikmasi bekleniyor.
Kiiresel B2C e-ticaret hacmi ise 2020 yili itibariyle
ylizde 18'lik bir artisla yaklasik 4,3 trilyon dolar
oldu. Kirresel sinir Gtesi e-ticaret, 2015 yilina gére
li¢ kat arti kaydederek, 2020 yilinda 950 milyar
dolar ile e-ticaretin yiizde 22,5'ini sagladi. Ayrica,
sinir 6tesi e-ticaretin genel ihracattaki payi da
artarak 2020 yilinda yiizde 5,5°e ulasti. Tiirkiye,
2020 yiinin Haziran ayi ile 2021 yilinin Haziran
aylani arasinda 2 milyar 598 milyon 528 bin 652
dolar hacminde e-ihracat gergeklestirdi. Ayni
donem icinde gerceklesen e-ihracatin genel
ihracata orani yiizde 1,3 oldu.
Diinya ortalamast
yiizde 5,5
seviyesinde.

bagladi. Elektronik Ticaret Bilgi Sistemi (ET-
BIS) verilerine gére, iilkemizde gerek kendine
ait e-ticaret sitesi Uizerinden gerekse e-pazar-
yerleri iizerinden satis yaparak e-ticaret faali-
yetinde bulunanigletme say1s12020 yilinda bir
onceki yila gore yiizde 275 artig gerceklestire-
rek 256 bin 861’ yiikseldi, Buyilin Agustos ay1
itibariyle de ETBISe kayitlh 23 bin 86 isletme-
ye ait 27 bin 693 e-ticaret sitesi bulunuyor. Ba-
kanhk KOB{'ler i¢in su degerlendirmede bulu-
nuyor:

“E-ticaret ile ilgili atacagimiz adimlarda
amacimiz, marka ve lirlinlerimizin diinya ¢a-
pinda bilinirligini, pazar payim ve e-ihracatina
artirmak. E-ihracat 6zellikle KOBI'lerin kiire-
sel deger zincirlerine ve uluslararasi pazarlara
daha fazla katilabilmesini sagliyor. Siir 6tesi
e-ticaret sayesinde KOBT'lerin, liretmis olduk-
larimal ve hizmeti diinyanin her késesine sun-
ma imkéini bulunuyor.”

mesine imkan veren oyuncaklarla biiyti-
tebilme i¢gbriisii. Ozellikle bu konuda ¢ok
hassas davraniyoruz. Ayrica bir¢ok énemli
markanin iirlinlerini bir araya getirdigimiz
ahsap oyuncaklar kategorimizle temiz, do-
gal, gevre dostu oyuncaklar: 6n plana gika-
riyoruz” diye konugtu.

Yalein, sektordeki pek gok marka dist-
ribiitériinii e-ticaret fikrine ahgtirmamn
baslangicta hig kolay olmadigini savuna-
rak, “Hatali stok sayimlary, giincel olmayan
kit listeleri, resimleri, zamaninda depo
cikig yapilmayan satilmug tirtinler... Bun-
lar, e-ticaret modelleri igin oldukga zedele-
yiciunsurlar. Israrh sekildebu caligma sek-
lini degistirmek gerektigini distribiitérleri-
mizden talep ediyorduk” dedi.




